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沿革/業績推移

平成27年3月期の概要

平成28年3月期業績予想と取組

中期成長ビジョン

環境、食糧問題とｱｸﾞﾛﾌｫﾚｽﾄﾘｰﾋﾞｼﾞﾈｽ
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アサイーとは？ 「アマゾンスーパーフード」
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アサイーは栄養価の高い「アマゾンスーパーフード」

アサイーはブラジル原産のヤシ科の植物。

赤道直下の強い紫外線と強烈な雨といった過酷な環境で育つため、環境ストレスによる

活性酸素と戦う抗酸化物質を多く蓄えている。

抗酸化物質としての代表格がポリフェノール。ブルーベリーの約18倍が含まれている。

鉄分、カルシウムなどのミネラル類、食物繊維、アミノ酸、オレイン酸、ビタミンEも。

最近注目が高まっている不飽和脂肪酸（オメガ3・6・9）も多く含む。

まさに、「アマゾンスーパーフード」！！

※アサイー数値：無水換算値/自社調べ 比較食材：五訂補強食品標準成分表 参照
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6か年の業績の推移
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他社メーカー品拡大
インブランド拡大

アサイー導入店
拡大アサイーエナジー
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積極的な商品開発と販路拡大への取り組みを継続
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平成27年３月期の概要
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平成27年３月期 ポイント
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①アサイーの市場確立

②フルッタブランドの浸透

③スーパーフード市場の幕あけ

④アグロフォレストリーカカオの販売拡大
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アサイーの市場確立・フルッタブランドの浸透

（三省堂サイトより）

6年振りに改訂された

「三省堂国語辞典」に

「アサイー」が収録

アサイーコーナーが
小売各所に出現
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アサイーがリードするスーパーフード市場
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アサイー

過去

スーパーフード新市場の誕生

現在

チア
シード

アサイー カカオ

ココ
ナッツ

ピタヤ

ナッツ
ミルク

オーツ
麦
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アグロフォレストリーカカオの販売拡大

（明治様HPより）

当社のアグロフォレストリーカカオ豆を使用したチョコレートが

「エコプロダクツ大賞」を受賞

（エコプロダクツ大賞ＨＰより）
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平成27年３月期 損益計算書サマリー

（単位：百万円）

平成26年3月期 平成27年3月期

実績 売上比 実績 売上比 増減額 前期比

売上高 2,873 100.0% 3,344 100.0% 471 116.4%

売上総利益 1,195 41.6% 1,378 41.2% 183 115.3%

販売管理費 949 33.0% 1,271 38.0% 322 133.9%

営業利益 246 8.6% 106 3.2% -140 43.3%

経常利益 239 8.3% 349 10.4% 110 146.0%

当期純利益 153 5.3% 201 6.0% 48 131.2%

積極的な商品開発と販路拡大により、売上高は5期連続の増収

販売管理費増加で営業利益は減益

為替差益・デリバティブ取引評価益を営業外収益に計上
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ナショナル・ブランド（NB）事業部門

リテール向け 自社ブランド製品販売
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事業部門別の状況 ナショナルブランド事業部門

973

1,671

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

Ｈ25.3期 Ｈ26.3期 H27.3期

（百万円）

1,989
（前期比119.1％）

売上高の推移



Copyright (C) FRUTAFRUTA, Inc.  All Rights Reserved. 17

事業部門別の状況 アグロフォレストリーマーケティング事業部門

440

825

0

500

1000

1500

Ｈ25.3期 Ｈ26.3期 H27.3期

1,031
（前期比124.9％）

売上高の推移
（百万円）



Copyright (C) FRUTAFRUTA, Inc.  All Rights Reserved. 18

ダイレクト・マーケティング（ＤＭ）事業部門

直営店舗・自社通販での販売
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事業部門別の状況 ダイレクトマーケティング事業部門
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平成28年3月期業績予想と取組



Copyright (C) FRUTAFRUTA, Inc.  All Rights Reserved. 21

平成28年３月期業績予想

（単位：百万円）

平成27年3月期 平成28年3月期

実績 売上比 予想 売上比 前期比

売上高 3,344 100.0% 4,000 100.0% 119.6%

NB事業 1,989 59.5% 2,556 63.9% 128.5%

AFM事業 1,031 30.8% 1,031 25.8% 100.0%

DM事業 323 9.7% 412 10.3% 127.4%

売上総利益 1,378 41.2% 1,477 36.9% 107.2%

販売管理費 1,271 38.0% 1,349 33.7% 106.1%

営業利益 106 3.2% 128 3.2% 120.0%

経常利益 349 10.4% 118 3.0% 33.9%

当期純利益 201 6.0% 73 1.8% 36.5%

スーパーフード新商品の重点的投入により6期連続増収を目指す

原価上昇で粗利率は厳しい見通し（前期比△4.3Ｐの計画）
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今期の位置付け

仕込み

2015年

拡 販

2016年

「ブラジルアマゾン・スーパーフード」

商品開発強化×プロモーション強化

来年の「ブラジルイヤー」に向けた準備期間

リオ・デ・ジャネイロ五輪！！
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アマゾンスーパーフードの開発① 素材

「アマゾン・スーパーフード」は最強！

アマゾンフルーツ スーパーフード

チアシード

スーパー
穀物

アーモンド

ヘンプシード

スピルリナ

ココナッツ
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6月発売スーパーフード新商品

チアシード入りドリンク
アサイー＆

ブラッドオレンジ
アサイー

ココナッツミルク

6/22発売
夏季限定

ナショナル
ブランド品

6/2発売
約1ヶ月限定

ローソン様
コラボ品

6/10発売
各11万本限定

イオンリテール様
専売品
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中期成長ビジョン
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中期成長ビジョン
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スーパーフード業界のリーディングカンパニーへ
～アサイーからはじまるスーパーフード市場～

① アサイービジネスの一層の拡大

② スーパーフードビジネスの創出

Step1 新業態「ジュースデリ事業」 Step2 リテール向け新商品の投入

③ ファブレスから一部自社製造への取組

④ アグロフォレストリー・アライアンス拡大への取り組み

⑤ アグロフォレストリー・プランテーション開発事業への取り組み

5
つ
の
取
り
組
み

Step1 Step2

【中期経営目標】 売上高100億円 ・ 粗利率42％ ・ 経常利益率10％中期経営目標

【戦略別売上高目標】 スーパーフード売上高 60億円
新規事業売上高 10億円
海外売上高 30億円
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事業の発展性

スーパーフルーツ
（アサイー）

スーパーフード
（アマゾンフルーツ、ナッツミルク、穀物）

ローフード

アグロフォレストリービジネス
（コモデティ）
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アサイービジネスの拡大
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商品カテゴリーの拡大

チルド

冷凍

常温

販売エリアの拡大

首都圏
関西
中京

地方 海外
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アサイーの市場性
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フリーズドライパウダー

商品開発の進化により、更なる市場拡大へ！

チルド 冷凍パルプ

300億
市場へ

●市場規模 約800億円
●冷凍タイプ 粉末タイプ 市場拡大！

冷凍

青汁マーケットがベンチマーク
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海外展開
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まずは米国、東南アジアへ進出

世界規模の大手会員制ホールセラー様と商談中
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新業態「スーパーローフードデリ」開発

● 栄養を低温調理で壊さず、美味しく、リーズナブルに

● 国内野菜（ロス野菜）の積極利用

● 大手百貨店、スーパーのデリコーナーで多店舗展開交渉中

年内の１号店出店へ向けて、準備中

「“美味しく”“手軽に”“身近に”スーパーフードを提供する場」



環境、食糧問題と

アグロフォレストリービジネス

32
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自然資本主義経済

バイオマス量 （イメージ）

100

50

0

経 済 活 動

AGRICULTURE（農業） FORESTRY（林業）
AGROFORESTRY 

「森をつくる農業」

原生林 単一栽培 荒廃地 １年目 ５年目 ２５年目

単一栽培 アグロフォレストリー
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マクロ環境に左右されにくい価格・供給の安定化

遠隔農業管理技術を活用し、技術移転計画

アグロフォレストリー・プランテーション開発への取り組み
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アグロフォレストリｰ・ビジネス ― プランテーション開発

パートナー
企業様

スマート・アグロフォレストリー・プランテーション

技術・ノウハウの
蓄積

マーケットアウトから
マーケットインに
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アグロフォレストリー・アライアンスの拡大 ― 協議会発足へ向けて
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ＣＳＶ （Creating Shared Value = 共有価値の創造）

多様なメーカーがアライアンスを組み、企業が利益を上げながら社会貢献する
直接的・積極的なＣＳＲ活動
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明治カカオのアグロフォレストリービジネス（ＣＳＲ）

（明治様のHPより）
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明治カカオのアグロフォレストリービジネス（商流）

独占契約

原料供給

アグロフォレストリー
農産物の供給

商品製造・販売

輸入・販売・
マーケティング
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ヒット商品が世界を救う



株主還元

39
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株主優待

フルッタフルッタの株主優待 ＝ グリーンエコノミー社会の実践

株式購入 株主優待
株主様
による
製品購入

経済効果 環境対応
アグロ

フォレストリー
の拡大

当社オンラインショップでご利用
頂ける1,000円クーポン券を贈呈

年2回（3月31日、9月30日）現在
保有の株主様に、保有株数に
応じて贈呈いたします。



自然と共に生きる


